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1.Einleitung:

,Das Kind hat das Recht auf freie Meinungsaul3erung; dieses Recht schliel3t die
Freiheit ein, ungeachtet der Staatsgrenzen Informationen und Gedankengut jeder Art
in Wort, Schrift oder Druck, durch Kunstwerke oder andere vom Kind gewahlte Mittel
sich zu beschaffen, zu empfangen und weiterzugeben.”

(Auszug, Artikel 13 ,Die Rechte des Kindes®)

Unter anderem war es dieser Auszug, der Peter Schneller, damals noch
Kinderbeauftragter von Bochum, dazu veranlasste eine Radiosendung fur Kinder
und Jugendliche und vor allem von Kindern und Jugendlichen zu erschaffen. Wie er
fand, sei dies der beste Weg ihnen Wissen und Bildung auf eine interessante Art und
Weise nahe zu bringen. Zusammen mit dem Radiomoderator Thomas Gerres und
mit der Hilfe eines zwanzigkdpfigen Redaktionsteams, welches ausschlie3lich aus
Kindern bestand, wurde 1990 die ,Wundertute® ins Leben gerufen. Sie war eine
Nachrichtensendung, die ausschlieBlich von den Kindern moderiert wurde. Die
Sendezeit betrug damals eine Stunde. Fast zehn Jahre lang ging die ,Wundertite*
jeden Sonntag live bei der Ruhrwelle Bochum auf Sendung. Dann mit der
Umbenennung in Radio 98.5 und einer Umstrukturierung des Programmschemas
musste die Sendung zunachst auf einen neuen Sendeplatz verschoben werden und
schliel3lich wurde sie trotz Protestaktionen sogar ganz gestrichen.

Als Peter Schneller 1999 die Leitung des Buros fur Schulkulturférderung beim
Schulverwaltungsamt ibernahm, bemerkte er, dass die Landesmedienanstalt in
Dusseldorf das sogenannte ,Radio aus der Schule® anbot und er sah dies als
Chance an seine Radiosendung fortzusetzen. Kurz darauf wurde die Aktion der
Landesmedienanstalt wegen Geldmangels eingestellt. So leicht wollte Herr Schneller
jedoch nicht aufgeben. Und so kam er schlie3lich zusammen mit Thomas Gerres auf
den Burgerfunk bei Radio 98.5. Mit einem neuen Redaktionsteam, bestehend aus
Schulerinnen und Schiulern, ging 2002 die neue Sendung namens M@ilbox erstmals

im Burgerfunk auf Sendung.



2. Radio98.5 M@ilbox - Radio aus der Schule

Das Konzept der neuen, verbesserten M@ilbox ist dem der ,Wundertlute“ sehr
ahnlich. Herr Schneller ist als Leiter der Schulkulturférderung weiterhin Organisator
der Sendung. Neben ihm gibt es noch den Moderator Thomas Gerres, der durch die
einzelnen Sendungen fuhrt, und den Tontechniker Volker Krafzchak, dem
Verantwortlichen fur die Technik der Sendung wie beispielsweise die Aufzeichnung.
Auch diese Sendung hat sich zum einen das Ziel gesetzt, Jugendlichen Kultur und
Wissen zu vermitteln und ihnen mit Hilfe der Massenmedien die Mdglichkeit zu
bieten sich sozialkritisch mit verschiedenen Themenbereichen auseinander
zusetzen, um anschlie3end eine eigene Meinung formulieren zu kdnnen. Gleichzeitig
soll die Handhabung der Technik, die zur Produktion einer Sendung bendtigt wird,
gezeigt und die Entstehung einer Rundfunksendung verdeutlicht werden. Zum
anderen basiert auch dieses Konzept auf der Vermittlung der eben genannten Dinge
durch Jugendliche.

Allerdings sind auch einige grundlegende Unterschiede zur ,Wundertute® zu
verzeichnen. Zunachst einmal hat die Sendung seit Februar 2003 einen festen
Sendeplatz bei 98.5 bekommen. Jeden zweiten und vierten Samstag im Monat geht
die M@ilbox von dreizehn bis funfzehn Uhr ,On Air. Da sie allerdings zwei Tage vor
der Ausstrahlung in der Volkshochschule Bochum aufgezeichnet wird ist es keine
Livesendung mehr.

Um eine gewisse Professionalitat zu gewahrleisten, bestehen die einzelnen
Redaktionsteams ausschliefdlich aus Schulerinnen und Schulern im Alter von
mindestens 12 Jahren, Ausnahmen naturlich ausgeschlossen. Die Schulform spielt
hierbei keine Rolle. Die Redaktionsteams der M@ilbox reichen von Grund- und
Hauptschulen tUber Gesamtschulen bis hin zu Gymnasien. Jeder, der medien- und
bildungsinteressiert ist und gut lesen kann, darf sich an der Sendung langerfristig
beteiligen.

Die M@ilbox darf sich momentan tber ca. hundert mitwirkende Schulerinnen und
Schuler von elf Schulen freuen.

Eine Sendung besteht abgesehen von dem festgelegten Newsticker und den TV
Tipps aus sechs von den Schulern frei ausgewahlten und selbst recherchierten

Beitragen, die von Thomas Gerres anmoderiert werden. (siehe Anhang: ,Sendeuhr®)



Das Themenangebot ist grof und reicht von Kultur und Freizeit Gber Sport und

Umwelt bis hin zu Politik und Gesundheit.

2.1. Wissenswertes uber die technische Organisation und O-Tone

Der wahrscheinlich wichtigste Mann des M@ilbox Teams ist Tontechniker Volker
Krafzchak, denn ohne den technischen Leiter wirde es keine Radiosendung geben.
Er ist dafur verantwortlich, sowohl die Moderationen von Thomas Gerres als auch
die Beitrage der Schilerinnen und Schiler aufzuzeichnen und anschliel3end zu
bearbeiten. Bearbeiten, das bedeutet hauptsachlich unnétige Atemstoflie und
Versprecher herauszufiltern und das Ganze mit einer Hintergrundmusik zu
unterlegen.

Ein weiterer wichtiger technischer Aspekt ist der O-Ton (Originalton).

O-Tone, das sind sekundenlange Zitate, die sinnvoll in einen Beitrag eingeflugt
werden. Diese Form eines Beitrags nennt man gebauten Beitrag, welcher im
Kontrast zum Studiogesprach steht, einem Dialog zwischen Moderator und
Studiogast. Die Schilerinnen und Schiiler sind fur die Erstellung themenbezogener
O-Tone selber verantwortlich. Das bedeutet, sie bekommen von Herrn Krafzchak ein
Aufnahmegerat gestellt, welches aus einem Mp3 Rekorder und einem Mikrofon
besteht, und zeichnen damit anschliel3end das Gesprach mit dem oder den
Befragten auf. AnschlieRend muss die Redaktion sich dann auf fir ihren Beitrag
geeignete O-Tone einigen. Ein O-Ton ist meistens zwischen Vier und zwanzig
Sekunden lang. Die Kurze der Tone lasst sich mit der Lange der Beitrage erklaren.
Denn da ein Beitrag hochstens drei Minuten lang sein darf, ware es unpassend zu
lange dauernde O-Tone einzuspielen.

Auf dem MP3 Rekorder lauft eine Zeitanzeige mit, so dass man sich die passenden
Stellen herausschreiben und an Herrn Krafzchak weiterleiten kann. Dieser sucht
dann mit Hilfe seines PCs die angegebenen Stellen der MD raus und flgt sie bei der
Aufnahme im Tonstudio in den Beitrag ein. Jede Redaktion sollte deshalb ihren
Beitrag so gestaltet haben, dass nach jedem O-Ton ein Absatz folgt. Diese
Schreibvariante erleichtert aulRerdem das Lesen des Beitrags und wirkt Versprechern
und stockendem Lesen entgegen. Ein gut strukturierter und grol3 geschriebener

Beitrag ist ein absolutes Muss.



Sind alle Aufnahmen fertig gestellt und bearbeitet, wird die Sendung auf CD gebrannt
und Freitags nachmittags personlich von Herrn K. bei Radio 98.5 abgeliefert. Die
Musik, die zwischen den Beitragen lauft wird dann live vom Sender eingespielt.

Der Grund dafur ist, dass die Songs, die wahrend der Sendung laufen von Radio

NRW vorgegeben werden.

3. Zielgruppenanalyse

Wie schon erwahnt ist die M@ilbox eine Jugendsendung, die von Schiilern gestaltet
wird. Anders als bei anderen Sendungen wird hier eine ganz bestimmte Altersgruppe
angesprochen, namlich die zehn bis zwanzig Jahrigen. Um diese Zielgruppe zu
erreichen mussen bestimmte Vorraussetzungen gegeben sein.

Zunachst einmal ist ein geeigneter Sendeplatz von Néten. Die M@ilbox lauft
samstags mittags, aulerhalb der Schulzeit um eine moglichst hohe Einschaltquote
zu garantieren. Wurde die Sendung beispielsweise Montag morgens, wahrend der
Schulzeit laufen, kdnnte die Zielgruppe nicht erreicht werden. Ein anderer wichtiger
Punkt ist die Auswahl der Musiktitel. Wie schon erwahnt, ist die Musik von Radio
NRW genau vorgegeben. In der Regel laufen zur M@ilbox Zeit nur die aktuellen
Charthits, da diese mainstream - Musik die Jugendlichen am starksten anspricht. Der
Sender kdnnte es sich nicht erlauben alternative Musik zu spielen. Die Gefahr, dass
die Zielgruppe den Sender wechselt, ware zu hoch und wurde fir den Sender
enorme Verluste bedeuten, denn flr jeden Song, der im Radio lauft, muss eine
sogenannte GEMA- Gebuhr ( so etwas ahnliches wie Tantieme an den Kunstler)
gezahlt werden. Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die Art der Sendungsmoderation.
Auch hier macht sich die ,junge” Zielgruppe bemerkbar. Der Adressat wird direkt mit
,du“ angesprochen und nicht gesiezt. Die Artikulationsweise ist einfach und
umgangssprachlich. Es werden kaum Fachworter verwendet oder komplizierte Satze
benutzt. Der Moderationston wirkt locker und unverkrampft. Auch jugendgerechte
Witze sind haufig in die Moderation mit eingebunden. Diese einfache und
umgangssprachliche Atmosphare macht sich auch in den Beitragen bemerkbar, was
zum grofdten Teil den Moderatoren zu verdanken ist, da diese selber im Alter der
angesprochenen Gruppe liegen. Dass die Sendung sozusagen von der Zielgruppe

selbst gestaltet wird, hat noch einen weiteren positiven Nebeneffekt. Niemand weil3
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besser, welche Themen die Zielgruppe ansprechen, als die Zielgruppe selbst. Bei
den Beitragen findet man von ernsthaften Themen wie einer kritischen
Auseinandersetzung mit Alkopops, den zur Zeit so beliebten Mixgetranken, bis hin
zur Veralberung der aktuellen, RTL Dschungel Show alles, was Jugendliche
beschaftigt und interessiert. Gerade die kritischen Themen sollen Jugendliche positiv
beeinflussen und die Bildung einer eigenen Meinung fordern. Darutber hinaus
werden auch wertvolle Tipps zu Ausbildung und Beruf gegeben und es wird auch auf
politische Themen, wie beispielsweise die Fertigstellung eines neuen
Radverkehrsnetzes in Bochum, eingegangen. Zusatzlich werden auch noch
verschiedene Informationen zu kulturellen Dingen wie Veranstaltungstipps oder die
Verlosung von Reisen ins Ausland, angeboten. Das zeigt zum einen, dass die
M@ilbox nicht nur eine Spallsendung ist, zum anderen beweilt es aber auch, dass
Jugendliche sich auch von ernsthaften Themen und dem Weltgeschehen
angesprochen fuhlen. Zum anderen beweist es, dass die M@ilbox ernsthaft darum
bemunht ist den Jugendlichen kulturelle Werte zu vermitteln und ihnen verschiedene
Zukunftsperspektiven zu bieten. Kurz zusammengefasst heil3t das, dass die
Radiosendung eine kulturelle und sozialkritische Sendung ist, in der Werte
jugendgerecht vermittelt werden, die aber trotzdem auch ein gewisses Mal} an
Entertainment bietet.

Um die Zielgruppe zu erreichen spielt auch die Lange der Beitrage eine nicht
unbedeutende Rolle. Ein Beitrag ist selten langer als drei Minuten. Es wird nicht
Stundenlang Uber ein Thema referiert, was gewisse Vorteile mit sich bringt. Waren
die Beitrage zu lang konnte die Kommunikation mit dem Adressaten fehlschlagen. Im

schlimmsten Fall wiirde er den Sender wechseln.

4. Analyse eines Beitrags auf Grundlage, der in der Zielgruppenanalyse

erarbeiteten Informationen

Der folgende Beitrag stammt aus der M@ilbox vom 24.1.2004 und behandelt das
Thema VFL Bochum. Sowohl der Verfasser des Textes als auch seine Referentin
Chantal, ist ein Schuiler beziehungsweise eine Schulerin. Neben dem Inhalt soll der
Beitrag die typische Struktur und aul3ere Form der Texte darstellen. Es handelt sich

bei folgendem Beitrag um einen gebauten Beitrag ( siehe 2.1.).
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Anmoderation Thomas Gerres: Einleitung in das Thema, Uberleitung auf Chantal

Beitrag: ,GllUck ist innerhalb von acht Tagen auf die beiden gro3en Nachbarn des
Reviers zu treffen und sie nacheinander vom Rasen zu schieen. Diese famose
Woche vom neunzehnten bis sechsundzwanzigsten Oktober wird sicher einen Platz
in der Vereinschronik des VFL Bochum finden.

Zwei Siege in Folge, erzielt in der Hinrunde der Saison zweitausenddrei bis
zweitausend vier, jeweils an einem spaten Sonntag Nachmittag. Funf zu null Tore,
sechs Punkte.

Peter Neururer der Trainer sagte zur Bedeutung der Derby Siege: , Unsere Fans
durfen sich wieder selbstbewusst auf die Stral3e trauen. Bei der Arbeit wird sie
niemand mehr schrag anquatschen.“ Wie findet das der jugendliche Fan?

O-Ton eines Fans zum Thema / 4 Sekunden

Der VFL hat erfolgreich gewildert im Revier. Die Vision den machtigen Nachbarn
entlang der B eins endlich als ein ernsthafter Konkurrent gegenuber treten zu
konnen, wurde konkret. Der Traum ist endgultig getraumt. Er ist real. Und was ist mit
UEFA Cup Traumen?

O-Ton eines Fans zum Thema/4 Sekunden

Na dann "Gluck Auf" VFL. Nachsten Samstag gegen Wolfsburg 1auft hoffentlich nicht

nur die Rasenheizung heil3.*

Anhand dieses Beitrags lassen sich die wesendlichen Aspekte, die das Erreichen der
Zielgruppe fordern sollen, erkennen. Der Beitrag beschaftigt sich mit einem
alltaglichen Thema, dem Fufball, und ist mit Anmoderation lediglich eine Minute und
dreiBig Sekunden lang. Er passt in das Interessengebiet der Zielgruppe und spricht
sowohl Madchen als auch Jungen an. Die Moderatorin des Beitrags ist ebenfalls
Schulerin. Der Zielgruppe wird dadurch ermdglicht, sich mit ihr zu identifizieren. Ihre
Ausdrucksweise ist umgangssprachlich. AuRerdem verwendet sie kurze und prazise
formulierte Satze, was dem Zuhorer das Verstehen erleichtert. (Z.12: Der VFL hat
erfolgreich gewildert im Revier.) Die O-Tone, die Chantal verwendet, sind der Lange
des Beitrags angepasst. Zum einen benutzt sie nur zwei O-Tone, zum anderen sind
sie lediglich vier Sekunden lang. Die Folge ist, dass dem Zuhdrer ein ausgewogenes

Zusammenwirken von O-Ton und gesprochenem Text prasentiert werden kann. Der
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Beitrag bleibt flr den Horer interessant. Wirde eines von beidem Gberwiegen,
konnte dafur nicht mehr garantiert werden und der Beitrag wurde eventuell sogar
unprofessionell wirken. Zu beachten ist hierbei, dass der O- Ton stets mit einer Frage
eingeleitet wird und keine inhaltlichen Angaben zum ihm gemacht werden. Auch das
hat mit der Aufmerksamkeit des Zuhorers zu tun. Er wirde sich den Inhalt des O-
Tons selber erschlielen und ware nicht mehr so aufmerksam.

Der Betrag widmet sich einem Freizeitthema. Da Ful3ball mittlerweile aber fast
uberall in der Welt einen hohen Stellenwert eingenommen hat wurde ich ihn sogar in
die Kategorie Kultur einordnen. Man kann sich mit einer Grof3zahl an
Gleichgesinnten Uber den Beitrag unterhalten und sich kritisch mit dessen Inhalt
auseinander setzen. Fuliball erschafft ein Zusammengehdrigkeitsgefuhl, nicht nur
unter den Fans des VFL, sondern auch unter den Ful3ballfans allgemein. Man trifft
sich zusammen um das Spiel zu schauen, geht zusammen ins Stadion oder spielt
sogar selber in einem Verein. Das zeigt, dass Fulball das Sozialverhalten stark
beeinflussen kann und dass Chantals Beitrag zur Pragung dieses Verhaltens
beitragen kann.

Dieser Beitrag macht sehr schén deutlich, was die Macher der M@ilbox mit ihrer
Sendung erreichen moéchten und wie sie ihre Ziele dem Jugendlichen vermitteln
wollen. Er zeigt aber auch, wie schwer es ist, die Aufmerksamkeit des Zuhorers zu
gewinnen und sie vor allem Uber einen langeren Zeitraum aufrecht zu erhalten. Ich
kann an dieser Stelle zwar kein Patentrezept flr die Aufmerksamkeitsgewinnung
eines Jugendlichen geben, doch ich bin fest davon Uberzeugt, dass Chantals Beitrag,
aufgrund der Berucksichtigung der Kriterien zum Erreichen der Zielgruppe, diese
auch erreicht hat. Denn der Text hat in jedem Fall einen sehr hohen

Unterhaltungsfaktor.

5.Erstellung eines eigenen Radiobeitrags

Mithilfe der Zielgruppen Analyse und der Analyse von Chantals Beitrag habe ich
einen eigenen Beitrag mit dem Titel , Teekultur bei Jugendlichen® erstellt und
anschlie3end im Tonstudio eingesprochen. Spater wurde er dann am 24.1.04 in der
M@ilbox gesendet.



Anmoderation: Thomas Gerres, Einleitung in das Thema und auf Jennifer

Beitrag: , Uberall auf der Welt trinken die Menschen Tee. In England wurde dem
leckeren HeilRgetrank sogar die berihmte ,Teatime® gewidmet. Und auch hier in
Deutschland hat er in jedem guten Haushalt seinen festen Platz gefunden. Um
herauszufinden ob auch die deutsche Jugend zu den Teetrinkern gehort, fragten wir
Annette Schweil¥furth, Besitzerin eines Teeladens in Bochum, nach dem

jugendlichen Interesse an Tee. (O-Ton 1)

Gerade jetzt, wenn es draul3en kalt ist, ist so ein heiller Reubuschtee genau das
Richtige, um sich wieder aufzuwarmen. Es gibt ihn in unendlich vielen
Geschmacksrichtungen. Welches Aroma momentan von Jugendlichen bevorzugt
wird sagt uns Annette Schweillfurth. (O-Ton 2)

So langsam neigt sich der Winter seinem Ende entgegen. Der Fruhling kommt und
mit ihm die Fruhlingsgefuhle. Der Honeybusch -Tee ,Fruhlingsgefuhle® soll das
passende Feeling geben. Gibt es noch eine weitere Sorte die besonders gut zur

anstehenden Jahreszeit passt? (O-Ton 3)

Zum Schluss noch ein Tipp fur alle die sich nur ab und zu mal ein Tasschen génnen
wollen. Tee ist mindestens ein Jahr lang haltbar. Erst dann kann es passieren, dass

er an Aroma verliert.”

(Anm.: Alle O-Tdéne und befinden sich im Anhang auf der CD)

Bei der Erstellung des Beitrags habe ich mich genau an die erarbeiteten Kriterien
zum Erreichen der Zielgruppe gehalten. So habe ich mir im Vorfeld einen passenden
Interviewpartner gesucht und unser Gesprach, in dem ich Frau Schweifl}furth
verschiedene Fragen zum Thema gestellt habe, aufgezeichnet. Im Anschluss daran
habe ich passende O-Tdne aus diesem Gesprach heraus geschrieben und meinen
Beitrag so verandert, dass O-Tone und gesprochener Text so perfekt wie maglich
aufeinander abgestimmt sind. Dabei habe ich auch versucht ein zeitliches
Gleichgewicht zwischen beiden Teilen zu erhalten. Meine Sprache ist der

Jugendsprache angepasst und ich habe zum Teil unter Jugendlichen gangige
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Ausdricke wie ,Feelings* mit einflieRen lassen. Meine Zentrale Intention, die ich mit
dem Thema Tee verfolge, ist zum einen zu beweisen, dass nicht alle Jugendlichen
potentielle Alkoholiker sind und zum anderen will ich den Fans von diversen
Alkopops oder ahnlichen schadlichen Getranken zeigen, dass auch gesunde
Alternativen geboten werden die sogar /n sind, sieche Reubusch — Tee. Es ist jedoch
sehr schade, dass diese vorhandenen Alternativen viel zu wenig propagiert werden
und nur Kritik seitens der Politiker und aufgebrachter Eltern, die den ungesunden
Lebensstil der Jugend beanstanden, an die Offentlichkeit gelangen. Von Alternativen

ist hingegen selten oder nie die Rede.

6. Schlussteil

6.1. Zukunftsperspektive der M@ilbox

Ob es die M@ilbox kunftig noch geben wird, ist leider fraglich. Sicher ist, dass sie
noch bis zum 25.12.2004 auf Sendung gehen wird. Doch was danach kommt, ist
ungewiss. Zum einen ist die Sendung von ihren Finanziers abhangig. Momentan ist
der Umweltservice Bochum der Hauptsponsor der M@ilbox. Den Rest der Kosten
teilt sich die Schulkulturforderung in Verbindung mit dem Jugendschutz, der ebenfalls
ein groRes Interesse daran hat, dass Jugendliche geférdert werden und ihre eigenen
Informationen weitergeben kénnen. Da die Produktionskosten einer solchen
Sendung jedoch sehr hoch sind und die Etats immer kleiner werden, konnte es zu
finanziellen Problemen kommen. Erschwerend hinzu kommt, dass die Redaktion von
Radio98.5 immer kleiner wird, was auch hier auf finanzielle Probleme schliel3en
lasst. Sollte der Sender Konkurs anmelden mussen, wirde dies das vorlaufige Ende
der M@ilbox bedeuten.

Neben dem finanziellen Aspekt stellt auch das mangelnde Interesse und vor allem
die mangelnde Unterstutzung der Schulen ein Problem dar. Viele Lehrer stehen dem
Radioprojekt mit Ablehnung gegenuber, da sie nicht uber das noétige technische
Wissen und genlugend Einsatzbereitschaft verfigen oder die Lehrplane zu eng sind.
Peter Schneller findet es sehr schade, dass die Schulen Mediengestaltung nicht in
ihren Lehrplan mit einbauen. Er ist der Meinung, dass dieser Bereich einen viel

héheren Stellenwert in den Schulen einnehmen muisse, da gerade Schiler, die an
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solchen Nebenaktivitaten teilnehmen, in der Schule viel leistungsbereiter und auch
leistungsfahiger als andere seien. Die Mitarbeit an einer solchen Sendung fordert
aulerdem die Lesekompetenz und die Teamfahigkeit. Eine Redaktion besteht
immerhin aus mindestens zwei Redakteuren und wirden die nicht zusammen

kooperieren, wirde kein vernlnftiger Beitrag zustande kommen.

Auch den Schulen mangelt es an finanziellen Mitteln. Herr Schneller wurde es
beispielsweise sehr begrufen, wenn alle der am Projekt teilnehmenden Schulen ihr
eigenes Aufnahmegerat besallen. Dann kdnnten Schiler auch spontan Interviews
aufzeichnen und waren nicht an Termine und Verleihzeiten gebunden. So stehen
allen Schulen insgesamt nur zwei Aufnahmegerate der Volkshochschule Bochum
und ein Aufnahmegerat von Herrn Schneller zur Verfigung. Bei elf beteiligten
Schulen ist das eindeutig zu wenig. Doch da ein einigermal3en brauchbares
Aufnahmegerate sehr teuer ist, hier geht es um Tausende, muss dies vortibergehend
wohl eine Wunschvorstellung bleiben.

Trotz all der moglicherweise noch kommenden Schwierigkeiten macht die Redaktion
der M@ilbox unbeirrt weiter. Momentan wird sogar Uber eine Live Sendung im

Sommer nachgedacht.

6.2. Fazit

Am Ende meiner Facharbeit komme ich zu dem Ergebnis, dass die M@ilbox die
einzige mir bekannte Jugendsendung ist, die von der Zielgruppe selbst erfolgreich
gestaltet wird. Es ist den Machern gelungen eine Sendung zu erschaffen, die sich
kritisch mit den verschiedensten Themenbereichen auseinandersetzt und trotzdem
nichts an ihrem Unterhaltungswert einbuf3t. Mal ernsthaft, mal voller Selbstironie
schaffen es die Redakteure den Zuhorer mal zum Lachen, mal zum Nachdenken zu
bewegen. Und das alles ohne den das eigentliche Ziel der Sendung aus den Augen
zu verlieren: Die Erarbeitung und Vermittlung von Kultur und Wissen unter der
Berucksichtigung von sozialpolitischen Aspekten.

Abschlieend kann ich nur sagen, dass er sehr schade ware, wurde die M@ilbox auf
lange Sicht keinen Bestand haben. Man kann sie nicht einfach als Nebentatigkeit
»-abstempeln®. Die ernsthafte Mitarbeit an diesem Projekt kann meiner Meinung nach

sogar zur Entfaltung der eigenen Persodnlichkeit beitragen. Durch die Interviews wird
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man entspannter und selbstbewusster im Umgang mit anderen Menschen. Es wird
die Moglichkeit geboten seine eigenen Interessengebiete zu erforschen, zum
Beispiel durch den kostenlosen Besuch von Veranstaltungen und in manchen Fallen
hilft es sogar bei der zukunftigen Berufsorientierung.

Die M@ilbox ist einfach eine super Sendung.
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